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二、说明、目录、图表目录

微型电动汽车的售价在2－5万元之间，购买成本低，并且百公里耗电10-15度，使用成本相对

燃油汽车更低。从市场形势来看，微型电动车的主力市场主要在三、四线城市和县级市，说

明对于人均收入相对较低的城市，微型电动汽车更受欢迎。

但微型电动汽车的制造工艺简单，不需要资质，导致市场上生产厂商众多，已有超过1200家

生产企业，其中规模上企业超过100家。生产企业良莠不齐，在无行业标准的情况下，导致微

型电动汽车被视作低端产品，限制了微型电动汽车的发展。

根据相关预测，到2020年，微型电动汽车保有量将达到600万辆，超过新能源汽车保有量500万

辆。每辆微型电动汽车价格在2-5万之间，我们可以估算出2020年微型电动汽车市场&ldquo;蛋

糕&rdquo;达到千亿级。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国微型电动车产业发展现状与市场运营趋势报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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